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Megmutatom, hogy kezdőnek lenni 
nagyobb előny, mint gondolnád!Ajánlattervezés



Mi volt az ajánlatban?

+ Ügyfélszerzés workshop introvertált vállalkozóknak



Mi volt az ajánlatban?



Miért működött jól?
Ismertem a célcsoportom! + Én is átmentem ezen

Ötlet: Régóta megvolt de Zoli mastermindja “lökött meg”

Sokan akartak már vásárolni tőlünk, de a BMP nem volt 
releváns nekik

Nagyon jó nyomógombok + erős vágykeltés

Hozzám kapcsolódhattak + közösség, valahová tartozás

Komplett ajánlat, magas érzékelt érték



Mi volt jó a marketingben?
Szép sales oldal, ütős szöveggel, nyomógombok

Promó videó

Jól felépített webinár

Jól szövegezett hírlevelek

Facebook és TikTok hirdetések



Nyomógombok
Megmutatom azt a sikerre született vállalkozót, aki ott van 
benned!

Ha nagyobb önbizalmad van, nagyobb bevételed is

Kishitű gondolatok legyőzése, amik visszafolytanak és nem 
engednek kiteljesedni

Félelmeid legyőzése



Megmutatom, hogy kezdőnek lenni 
nagyobb előny, mint gondolnád!Kampánytervezés



Kampány felépítése:
Leadek: TikTok, FB csoport, FB hirdetés, Hírlevél, BB 
hírlevél, Affiliatek

Csali: 2 db webinár

Hirdetések: webinárokra és salesre is remarketing hirdetés

Az ár nem változott, az ajánlat igen (csökkent)

Minden vásárlót felhívtunk (gesztus hívás) + upsale



Lépések:

Kampány időtartama

Főbb mérföldkövek (10.18., 10.25., 11.02., 11.03.)

Fő ígéret

Célcsoport

Ajánlat

Feladatok és felelősségi körök hetekre bontva, 

Hogy jut el az emberekhez

Bónusz ötletek 

Eldöntendő kérdések

Kampányterv írása



Lépések:
Célcsoport pontos meghatározása egy részletes brief írása
Ez alapján landing oldal elkészítése 
Közben tematika elkészítése
Sales oldal szövegének megírása, majd elkészítése (Balázs) - 
Akadémia anyagát használtam hozzá 
Design inspiráció: hasonló program sales oldalának felépítése

+volt egy doksi jól hangzó mondatokkal

Sooook hírlevél írása (meglévő lista, BB lista, feliratkozók)





Megmutatom, hogy kezdőnek lenni 
nagyobb előny, mint gondolnád!Webinár landing oldal



SQP 
Squeeze Page és hosszabb landing oldal


https://csontattila.hu/onbizalom-webinar-sqp/


https://csontattila.hu/onbizalom-webinar-sqp/


LP-ek
Linkek: 

https://csontattila.hu/onbizalom-webinar-lp/

https://csontattila.hu/onbizalom-webinar-sqp/

Regisztrálók összesen: 1808 fő

SQP: 788 + 159

LP: 282 + 579

https://csontattila.hu/onbizalom-webinar-lp/


Webinárok:
1. Webinár: Így legyen önbizalmad kezdő vállalkozóként 
egy telített iparágban (10.18): 1070 fő


2.Webinár: Így legyen önbizalmad vállalkozóként egy 
telített iparágban (11.02.): 738 fő



Utánkövető emailek:
1. Email: Köszi, hogy regisztráltál, itt a link (+kedvcsináló): 

kiküldés: 1720, megnyitás 1133 (66%), kattintás 135 (8%)


2.Email: (+2 nap) Kincs vagy! (Egy kis megerősítés neki)

kiküldés: 448, megnyitás: 276 (62%), kattintás: 23 (5%)


3.Email: (+4 nap) Mutasd a bevételed és megmondom ki 
vagy! (Bizalomépítés, saját hitelességem erősítése, saját 
sztori)

kiküldés: 520, megnyitás: 315 (61%), kattintás: 75 (14%)


4.Email: (-1 nap) Kedvcsináló

kiküldés: 869, megnyitás: 519 (60%), kattintás: 30 (3%)




Utánkövető emailek:
5.Email: Ma lesz a webinár! Kedvcsináló

1.: kiküldés: 7077, megnyitás: 2600 (37%), kattintás: 54 (1%)

2.: kiküldés: 7205, megnyitás: 2456 (34%), kattintás: 64 (1%)


6.Email: (aznap 17:00) Egy óra és kezdünk!

1.: kiküldés: 7078, megnyitás: 2300 (32%), kattintás: 125 (2%)

2.: kiküldés: 7200, megnyitás: 2310 (32%), kattintás: 100 (1%)


7. Email: (aznap 17:50) 10 p és kezdünk!

1.: kiküldés: 7076, megnyitás: 2528 (36%), kattintás: 442 (6%)

2.: kiküldés: 7191, megnyitás: 2390 (33%), kattintás: 328 (5%)


8.Email: (20:00) Link visszanézéshez + ajánlat

1.: kiküldés: 7055, megnyitás: 2802 (40%), kattintás: 311 (4%)

2.: kiküldés: 6601, megnyitás: 2181 (33%), kattintás: 55 (1%)



Megmutatom, hogy kezdőnek lenni 
nagyobb előny, mint gondolnád!Hirdetési stratégiák



Facebook hirdetés (1.webinár)



Facebook hirdetés
Időtartam: (1.Webinár hirdetése) 10.10-18. 


499 feliratkozó 603Ft/db - elköltött összeg: 300.880Ft


CPC 275Ft


Érkezési oldal megtekintés: 745


LP oldal konverzió 67%




Facebook hirdetés (2.webinár)



Facebook hirdetés
320 feliratkozó 505Ft/db - elköltött összeg: 161.506Ft


CPC 222Ft


Érkezési oldal megtekintés: 539


LP oldal konverzió 59.4%




TikTok hirdetés



TikTok hirdetés
384 feliratkozó 514Ft/db - elköltött összeg: 197.185Ft


CPC: 64Ft


Érkezési oldal megtekintés: 1719 (115Ft / db)


LP oldal konverzió: 22.3%




Remarketing



659.571Ft költésből 

 Átlag 548Ft / db feliratkozó



Megnyugtatásképp….
B2C-ben általában jobbak a számok, a B2B drága, neked 
valószínűleg jobbak lesznek az eredményeid

Nem, nem kell első kampányodra 600.000 Ftot költened! 
Viszont kb. A befektetett összeg NYOLCSZOROSA 
megtérült! És ez jobb is lehetett volna

Gondolj bele, hogy mennyi tudnál költeni és azt szorozd 
meg 6-15-vel. Kb ennyi lesz a bevételed ha jó a stratégia!

Ha coach lennék, akkor ezekből megpróbáltam volna egyéni 
együttműködéseket csinálni 100.000-200.000 Ft értékben



Affiliatek
2 affiliate partner küldte ki, tőlük a következő eredmények 
jöttek:

Mészáros Robi - 10 feliratkozó, 5 vásárló

Jutalék: 27.620Ft

Schumann Laci - 116 kattintás, 24 feliratkozó, 4 vásárló

Jutalék: 28.878Ft



Saját lista
kb. 6800 feliratkozó

1.Email:(10.09.)”Ati nyugdíjba vonul” - készülj, valami jön 
2.Email (10.10.) Webinár meghívó 

3.Email (10.10.) BB Webinár meghívó

4.Email (10.14.) “Így legyen önbizalmad…”

5.Email (10.15.) “Valaki hozza vissza a feleségem”

6.Email (10.16.) Tali?

7.Email (10.17.) Tuti-fixi-bizti?




Megmutatom, hogy kezdőnek lenni 
nagyobb előny, mint gondolnád!Webinár megtartása



Technikai háttér
Webinárjam

Pollok

Prezentáció

Promó videó

Ajánlat visszaszámláló és kattintási lehetőség



Statisztikák

Show-up rate: 

38.4% (átlag: 30-35%)

Összes regisztráló:

442

Összes vásárló:

31

Arány:

7%



Statisztikák

Show-up rate: 

37.7% (átlag: 30-35%)

Összes regisztráló:

326 fő

Összes vásárló:

13

Arány:

3,9%



Webinár felépítése
Köszöntés, bevezetés, üdvözlés

Értékadás:

- Megmutatom, hogy egy telített iparágban vállalkozni nagyobb 
előny, mint gondolnád! 
- Hozok 3 olyan módszert amivel búcsút inthetsz az imposztor 
szindrómádnak 
- Olyan önbizalomnövelő gyakorlatokat osztok meg veled, amik 
megváltoztatták az életem

Átkötés: Milyen egy magabiztos vállalkozó?

Sales, 10 perces ajánlattal



Mitől volt jó a webinár?
Jó téma

Aktivizálás: kérdések, poll

Bizalomépítés több ponton (elején, közben is)

Értékadás

Lelkesedés

Brutál jó ár, jó árprezentáció

Köszönet a vásárlóknak



Megmutatom, hogy kezdőnek lenni 
nagyobb előny, mint gondolnád!Sales szakasz



Webinár alatti sales

Ott kell tudni tartani az embereket (értékadás, megfelelő 
hosszúság)

Mire oda jut valaki, hogy jön a sales addigra kellően 
erősnek kell lennie a vágynak és a problématudatnak

Árprezentáció!!!

Elkezdeni úgy cselekedni, ahogy az új énem



Kampány vásárlási görbéje
Feltérképeztem a negatív hiedelmeimet és átírtam azokat 
pozitívakra. Azt erősítettem magamban, ami a célomat a 
legjobban szolgálja

Mantrák, tükör előtti gyakorlatok

Énideállal azonosítani magamat



Megmutatom, hogy kezdőnek lenni 
nagyobb előny, mint gondolnád!Eredmények, tanulságok



Eredmények



Eredmények
Összes bevétel: 5 117 210 Ft

Összes munkaóra: 90 óra


Előkészületek: 40 óra

Sales szakasz munkák: 15 óra

Tananyag leforgatása: 35 óra


Óradíj: 56 857 Ft

Nettó óradíj: 49 635 Ft



Tanulságok
Túl hosszú volt a kampány, kifáradtam benne, rövidebb is 
elég lett volna

Nem használtam ki a Vállalkozás indítás csoportot 
kellőképpen

Előtte nem volt bizalomépítő szakasz, az kellett volna (nincs 
folytonos bizalomépítő kommunikációnk)

Több affiliate partnert be lehetett volna vonni

BB-t be lehetett volna előtte izzítani, blogcikket írni akár



Tanulságok
Ha szíved-lelked benne van a kampányban, akkor az jó lesz!
Őszinteség, szívhez szóló üzenetek

Alapos tervezés és a feladatok beütemezése, időt hagyni a 
feladatokra. Inkább későbbi legyen a kampány de alapos

Vannak technikai gikszerek, ez ezzel jár, nem lehet minden 
tökéletes!
Második webinárnál már nem volt olyan ütős az ajánlat, a 
vásárló is kevesebb volt.
Nem kell előre elkészített tananyag, utána is ráérünk vele! 
(2. webinár előtt volt egy forgatós napom 6 videóval)



Megmutatom, hogy kezdőnek lenni 
nagyobb előny, mint gondolnád!Ati mondani akar 

Nektek valamit :)



Az infótermék a király
1) Noémi egy infóterméket adott el

5) Kampányszerűen, vagy teljesen örökzölden el lehet adni

4) Akár előbb lehet eladni és utána megcsinálni a kurzust

2) Végtelen mennyiségben felskálázható

3) Könnyű belőle eladást generálni



NAGY BEJELENTÉSSEL 
KÉSZÜLTEM NEKTEK



ELINDÍTJUK 

AZ INFÓTERMÉKBŐL MILLIÓKAT 


MENTOR PROGRAMOT



Tematika
1. alkalom: 2024. január 6.

Infótermék készítés gyorstalpaló + ajánlatok finomhangolása, árazás

4. alkalom: 2024. február 17. Webinár landing oldal felépítés, 
Webinarjam megismerése

3. alkalom: 2024. február 03. - Webinár funnel megtervezése, vásárlói 
életút megtervezése

2. alkalom: 2024. január 20.

Infótermék kampány tervezés és felépítés  upsell / downsell 
ajánlatokkal, pontos timeline kialakítása



Tematika
5. alkalom: 2024. március 02. Forgalomterelés a landing oldalra, 
Facebook és Tiktok hirdetés stratégiák

8. alkalom: 2024. április 13. Kampány zárás, az eredmények 
kiértékelése, a következő webinár kampány megtervezése

7. alkalom: 2024. március 30. 

Webinár előadás felépítése és megtartása a következő 2 hétben, 
folyamatos sales kommunikáció minden platformon

6. alkalom: 2024. március 16. Infótermék értékesítésének 
megtervezése és felépítése, megrendelési folyamatok kialakítása, 
Membermouse és Learndash használatának bemutatása



FONTOS
Az Infótermékből Milliókat Mentor Program maga az infótermék 

készítéssel csak az első alkalommal fog foglalkozni, azonban 
mélységében nem fogunk belemenni a technikai megvalósításba!

Ez a mentor program kifejezetten az ajánlat készítésről, Webinár funnel 
felépítéséről és online ügyfélszerzésről fog szólni!



“Ati, ne hülyülj már, te nem vagy 
ilyen szigorú!”



JÓL ISMERTEK :)

A december 2-án induló Infótermék Készítő 
Mesterkurzust MINDENKI AJÁNDÉKBA 

MEGKAPJA, aki jön velünk a mentor programba!



És mennyibe kerül?
Jöhetnék most azzal, hogy “képzeld el, hogy egy 

szuper kis infótermékkel és egy brutál jó 
kampánnyal éves szinten több millió forintot 

kereshetsz vele”, de felesleges mondanom, mert 
ezt tudjátok Ti is.

Meg hát ezért is ez a neve :)



300.000Ft + ÁFA

Szóval a 3 hónapos Infótermékből Milliókat 
Mentor Program ára



A jelentkezés menete

Mivel már jó ismerősök vagyunk, ezért a jelentkezés 
pofonegyszerű lesz: ha szeretnétek jönni, akkor írjatok 

rám messengeren és átbeszéljük a részleteket.


